Tribunal Regional do Trabalho - 19° Regido
Subcomissao Técnica
Concorréncia n® 01/2013 .
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No dia 11 de margo de 2013, na sala 90‘8, situada na sede do Tribunal Regional do
Trabalho, em Maceid-AL, reuniram-se os membros’ da subcomissdo técnica, abaixo
assinados, para analise individualizada e julgamento do Plano de ‘Comunicagéo
Publicitaria, via nao identificada (invélucro n® 01), das 02 (duas) empresas licitantes
proponentes da concorréncia 01/2013. Antes de, efetivamente, passar a analisar e
julgar as propostas procéa'eu-sea leitura da ata da comissdo permanente de licitagéo
relativa a abertura dos involucros n° 1 e n° 3, leitura e discusséo do briefing; leitura dos
dispositivos do edital relativos a apresentagdo, analise e julgamento das propostas
técnicas. Para facilitar o julgamento adotou-se, como metodologia de trabalho, a
identificagéo das propostas através das letras A(mais seguranca, menos acidentes) e
B (tem sempre alguém esperando vocé voltar do frabalho). Logo apos, foi feita a
verificagdo dos aspectos formais, em conformidade com o edital; seguida da leitura de
cada plano de comunicagdo publicitaria (raciocinio basico, estratégia de comunicagéo
publicitaria, ideia criativa e estratégia de midia e ndo-midia). Na medida em que os
planos foram lidos por um membro da comissdo, as pontuagdes foram verbalizadas e
discutidas em cada quesito ou subquesito, em face do disposto nos subitens 12.3.2.1
e 12.3.2.2. Em seguida, as pontuagdes e justificativas foram langadas nas planilhas
individuais de julgamento. Ao final, a Subcomissdo decidiu que a Unica inconsisténcia
formal observada (recuos nos paragrafos e linhas subsequentes) ndo comprometeu a
lisura e o carater competitivo do certame e, portanto, foi relevada, como previsto no
subitem 19.1.3 do edital. As 02 {duas) propostas analisadas e julgadas apresentaram
a seguinte classificagdo em ordem decrescente: proposta B=58,83 e A=44,83 pontos
cada. Constituem anexos desta Ata, num total de 03 paginas, os seguintes
documentos: a) planilha unica da andlise dos aspectos formais e elementos
identificadores da proposta técnica com as pontuagbes de cada mémbro para cada
subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria de cada licitante, identificadas com
as letras A e B; b) 02 (duas) planilhas totalizadoras, com a pontuagdo média atribuida
a cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e com as «
justificativas das razdes que as fundamentaram em cada caso, também nominadas de
A(mais seguranga, menos acidentes) e B (tem sempre alguém esperando vocé voltar
do trabaiho).

Maceio6 (AL), 11 de margo de 2013.
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><>_r_>o>0 DE PROPOSTAS TECNICAS *
ANALISE DOS ASPECTOS FORMAIS E ELEMENTOS IDENTIFICADORES DE Umo_uOm._.> TECNICA - INVOLUCRO 1
(SUBITENS 11.2 DO EDITAL}

o T 7 hspetTosromwAs _EWPRESAS _ ,

PAPEL Ad

PAPEL BRANCO

ORIENTACAQ RETRATO

GRAMATURA 75GR/M? A 90 GR/M?

ESPACAMENTQ DE 2 CM NA MARGEM DIREITA

ESPACAMENT®@.DE 2 CM NA MARGUEM ESQUERDA

SEM RECUOS NOS PARAGRAFOS E LINHAS mcmmmocmz._.mm

TEXTOS JUSTIFICADOS

ESPACAMENTOS SIMPLES ENTRE AS LINHAS

FONTE ARIAL COR AUTOMATICO NORMAL

TAMANHO DA FONTE 12 PONTOS

NUMERAGAO EM TODAS AS PAGINAS A PARTIR DA 12 INTERNA

zczmx>o>o DAS PAGINAS EM ALGARISMOS ARABICOS

Zc_sm_&p@_po DAS PAGINAS NO CANTO INFERIOR DIREITO DA _u>0m2>

CADERNQ UNICO

E3

ESPIRAL PRETO

CAPA EM PAPEL A4 BRANCO

CONTRACAPA EM PAPEL A4 BRANCO

>>>>>>>>>,>>>-m>>>>>>fb
>>>>>>>>>>>>>>>->>>>:m

SEM IDENTIFICACAQ DO LICITANTE AOOZ._.mCUOV

LEGENDA.
A= ATENDE AS ESPECIFICACOES DO EDITAL
R= RECUO NOS PARAGRAFOS E LINHAS SUSEQUENTES
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AVALIAGAO DAS PROPOSTAS TECNCAS

QUESITO: ANALISE DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA - INVOLUCRO 4 (SUBITENS 12.2.11; 12212 12213E 12214
DO EDITAL - ATE 70 PONTOS - VIA NAQ IDENTIFICADA
PROPOSTA - B (TEM SEMPRE ALGUEM ESPERANDO VOCE VOLTAR DO TRABALHO)

SUBQUESITO vohﬁm_ﬂ__ﬂ.po 20% ! ] il |MEDIA MOTIVAGAC/JUSTIFICATIVA

A licitante demonstrou fotal compreensdo scobre o drgao TRT19,
RACIOCINIO BASICO 10 2 8 9.5 9 8,83 |apresentando conhecimento sobre suas fungbes, natureza e
] _ caracteristicas, bem como a tolalidade de seus publicos. T
) — Embora a licitante utilize um conceito mais complexo, este se mostra
com maior polencial de mudar o comportamento acerca da seguranga
ESTRATEGIA DE no trabalho, pois tem maior impacto. A defesa da estratégia de
OO_<_CZ_0>0>O 20 4 17 19 18 18,00 {comunicagdo apresentada possui boa consisténcia logica e
PUBLICITARIA argumeniacdo. O tema e conceito de cunho emocional tem grande
forca. A licitante foi feliz ao observar a imporiancia da familia citada no

briefing.
A ideia criativa se mostra adequada, original e capaz de emocionar e
IDEIA CRIATIVA 25 5 20 21 22 21,00 ltevar & reflex8o. Por outro lado, poderia apresentar mais

} desdobramentos em suas pecas.

A éstratégia de midia e nao-midia contemplou apenas as solicitagoes
. do briefing, nac-sugerindo outras possibilidades. Contudo, a licitante
B demonsirou conhecimento sobre os habilos de consumo de
mmq?ﬁ.m:@i _.um MIDIA E 15 3 12 10 11 11.00 comunicagdo e dlima-capacidade analitica no embasamento de sua
NAO MIDIA / _ estratégia, com boa abrangéncia, com grandes possibilidade de atingir
- o0s municipios do interior do estado. Entretanto, ndo prezou pela
. “ economicidade no uso dos recursos de comunicagdo proprios do

TRT19.

TOTAL 58,83




